Hur du etablerar Secondhand Safari i DIN kommun!

Inledning

Under Reparatgruka 2026 i Kristiansand genomforde kommunen for forsta gangen ett
Secondhand Safari, ett koncept dar deltagarna fick en karta med en foreslagen rutt som
tog dem forbi alla dterbruks- och vintagebutiker i Kristiansands centrum. Medverkande
butiker som var med tog emot deltagare som sa att de var pa Secondhand Safari extra
val.

Konceptet togs val emot bade hos butikerna och deltagarna; Safari-rutten har
marknadsforts under lang tid efter Reparatgruka och ar fortfarande popular, manga har
sparat innehallet i sociala medier och besdkt webbplatsen. Sidan dr den mest besdkta
webbplatsen pa Beerekraftig Kristiansand hittills i ar!

Under varen och sommaren marknadsfordes safarit som en rolig stadsaktivitet i
sommarstaden. Aktiviteten gar ocksa val att koppla pa turistsdsongen och vid
studiestart nar studenter som ar nya i staden letar efter billiga mobler och annatde
behover till sin studentlagenhet!

Att styra konsumenter mot att valja aterbruk framfor nytt kan inga i en plan for mer
cirkuldr ekonomi i kommunen, och ett Safari kan vara en konkret atgard som ar latt att
genomfora, med laga kostnader och potentiellt god effekt!

Secondhand Safari i 4 steg

Steg 1: Oversikt
Steg 2: Rutt
Steg 3: Team
Steg 4: SoMe



Steg 1: Oversikt

Fa en oversikt over alla aterbruks- och vintagebutiker i staden inom ett visst geografiskt
omrade. Har kan det vara klokt att Overvaga:

o Ardet gdngavstdnd mellan de butiker som ligger ldngst frAn varandra?
e Finns det trottoarer/ar det sékert att ga alla strackor mellan butikerna?

o Dardet ar langt avstand eller svart att ga, finns det goda férbindelser med
kollektivtrafik?

Steg 2: Rutt

Forsok att rita en logisk rutt mellan alla butikerna. Malet ar att kunna besdka sd manga
av butikerna som moijligt pa en tur.

Skapa garna en egen karta dar butikerna ar tydligt markta. Gor man kartan i en egen
design ar den ocksa lattare att anvanda i marknadsforing. Se exempel fran Kristiansand
pa sista sidan!

Steg 3: Team

Prata med alla aterbruks-/vintagebutiker, beratta om konceptet och fa dem med pa
taget. Lyft fram hur detta kan 6ka antalet kunder i butiken och ha fokus pa samarbete
mellan butikerna. Att framja okat aterbruk gynnar alla!

Steg 4: SoMe

Marknadsfor brett i sociala medier. Kristiansand kommun gjorde reels dar de gick sjalva
rutten och visade lite fran varje butik. Det finns dven en sida pa webben med karta och
lite information om varje butik samt bild pa butikens fasad sa att den var latt att kdnna
igen ndr man sjalv gick rutten.

Ta garna med aterbruks-/vintagebutikerna for att dela innehallet i sina egna SoMe-
kanaler.

Se exempel fran Kristiansand kommun har:
https://www.instagram.com/p/DZuB_0bsQHT/
https://www.instagram.com/p/DTh3xLgDEXu/
https://www.instagram.com/p/DUBtlz5DAKU/?img_index=6



Exempelkarta fran Kristiansand kommun

Hjartana markerar alla aterbruks-/vintagebutikerna med en streckad linje mellan dem
som ar enkel att forsta och folja.

Utvecklad av Elin Osnes Strand for Kristiansand kommun.



